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Veiksmes stasts

P5 Hits mérkis bija veicinat ikrita radio Sova atpazistamibu Norvégija. Lai So mérki 1stenotu,
bija svarigi sasniegt mérkauditoriju tur, kur ta visbiezak uzturas tiessaisté - socialo tiklu
platformas, ka ari paveikt to efektivi. Zemak redzami 3 galvenie kampanas sasniegumi.

P5 reklamas tika paraditas vairak ka 4.5 Reklamas video tika atskanoti visa garuma vai Estimated Ad Recall - Facebook prognozg, ka
miljonu reizu lietotaju ekranos vismaz 15 sekundes vairak ka 665 000 reizes. 142 tukstosi lietotaju atcerétos reklamas, ja
tiem jautatu divas dienas péc to redzeésanas.

a DIG



Stasts

P5 Hits ir viena no P4 Group radio stacijam, kas savukart, ir dala no uznémuma ViaPlay Group.
Miljoniem cilvéku ik dienas izmanto vinu straumésanas pakalpojumus, TV kanalus un radio stacijas.
Hit

Uznémums lepojas ar lieliska pakalpojuma nodrosinasanu un, péc vinu teikta, sniedz labako hitu l S
klausisanas pieredzi, labakas programmas un sovus. P4 group galvenais meérkis ir izklaidét

klausitajus, tacu, taja pasa laika vini neaizmirst par atbildigu biznesa Iémumu pienemsanu un

realizésanu, ka ari liek uzsvaru uz sasvstarpgji atbildigu sadarbibu ar klausitajiem, partneriem un

darbiniekiem.

P4 grupa ietilpst of P4 Radio Hele Norge, P5 Hits, P6 Rock, P7 Klem, P8 Pop, P9 Retro, P10
Country, NRJ Norge, un web radio kanals P11 Bandit.
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Merkis

P5 Hits vélejas nonakt cilvéku acu prieksa, pastatit un
atgadinat viniem par ikrita sovu "Frokostshowet” Radio
stacijas meérkis bija uzlabot atpazistamibu, ka ari piesaistit
Jaunus klausitajus ar socialo tiklu reklamu palidzibu, novirzot
tos uz piezemésanas lapu ar informaciju par Sovu un iespéju
klausities P5 Hits, ka ari uzinstalét aplikaciju.
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Risinajums

Lai sasniegtu uznémuma mérkauditoriju un veicinatu
atpazistamibu, tika izlemts izmantot gan Facebook reklamu
platformu, gan Snapchat.

—acebook platforma saja gadijuma deva piekluvi 4.8 miljonu
iletotaju lielai auditorijai Norvegija, kas lieto Instagram un
—acebook.

Savukart, Snapchat tika izvéléts, lai sasniegtu jaunaku
auditoriju, ka ari izmantotu platformas unikalas iespé€jas
atpazistamibas veicinasana ar Unskippable Ads.
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Facebook & Instagram

Galvena statistika

Metric Results
Impressions 3 083 692
CPM €7.48
StopEffect 20.71%
Completion rate 27%
Reach 619 006
Secinajumi

- Reklamu kampanas materiali tika paraditi vairak ka 3M reizu FB un IG
platformas, ar vidéjo CPM € 7.48 un sasniedza 620 tiukstosus lietotaju.

- 27% no lietotajiem, kas saka skatities video, noskatijas to lidz galam.

- 30% no lietotgjiem, tie kas izradija interesi reklamas satura, tika
atkartoti sasniegti ar retargetingu, lai uzlabotu zimola atpazistamibu ar
efektivu radisanas biezumu.

- Reklamas saturs veiksmigi piesaistija lietotaju uzmanibu, nemot véra, ka
50.2% no lietotajiem atskanoja video vismaz l[idz 50%. Ari Sie lietotaji tika
pievienoti retargetinga auditorijai, lai uzlabotu Ad Recall. PEc Facebook
formulas, Ad Recall Lift bija aptuveni 142 000. Sie lietotaji atcerétos
zimolu, ja tiem jautatu paris dienas péc reklamu redzesanas.

Video Plays

Targetings
Targeting Reach Impressions CPM (€)
Broad 618 880 1655 861 7.36
Retargeting #1 47 760 116 265 7.49
Retargeting #2 146 303 1 311 566 7.64

Video skatijumu sadalijjums
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Facebook & Instagram

Galvena statistika

Metric Results
Impressions 3 083 692
CPM €7.48
StopEffect 20.71%
Completion rate 27%
Reach 619 006

Secinajumi

Reklamu kampanas materiali tika paraditi vairak ka 3M reizu FB un IG
platformas, ar videjo CPM € 7.48 un sasnhiedza 620 tilikstosus lietotaju.
27% no lietotajiem, kas saka skatities video, noskatijas to lidz galam.
30% no lietotajiem, tie kas izradija interesi reklamas satura, tika
atkartoti sasniegti ar retargetingu, lai uzlabotu zimola atpazistamibu ar
efektivu radisanas biezumu.

Reklamas saturs veiksmigi piesaistija lietotaju uzmanibu, nemot véra,
ka 50.2% no lietotajiem atskanoja video vismaz l[idz 50%. Ar1 Sie lietot3ji
tika pievienoti retargetinga auditorijai, lai uzlabotu Ad Recall. Péc
Facebook formulas, Ad Recall Lift bija aptuveni 142 000. Sie lietotaji
atcerétos zimolu, ja tiem jautatu paris dienas péc reklamu redzesanas.

Video Plays

Targetings
Targeting Reach Impressions CPM (€)
Broad 618 880 1655 861 7.36
Retargeting #1 47 760 116 265 7.49
Retargeting #2 146 303 1 311 566 7.64

Video skatijumu sadalijjums
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Reklamu versiju salidzinajums

20s video 10s video 6s video
;I DIG Broad Targetings Retargetings Retargetings
Single Video Ads Single Video Ads Unskippable Ads



Reklamu versiju salidzinajums

20s video 10s video 6s video 20s video 10s video 6s video 20s video 10s video 6s video
50% 50% €1,20
37,5% 37,5% €0,90
25% 25% €0,60
12,5% 12,5% €0,30
0% 0% €0,00
Video Completion Rate Avg. Percentage Watched Cost per ThruPlay
Secinajumi
Paturot prata mérkauditorijas atskiribas katram video un to ietekmi uz rezultatiem, secinam sekojoso:
- Atverta, plasa auditorija (20s video) noskatijas mazaku procentualo dalu no video, ka arl mazak cilvéku pabeidza skatities video pilniba.
Retargeting reklamam bija labaki rezultati saja aspekta. Kopuma, retargetings ir atslégas elements, lai mudinatu lietotajus noskatities
reklamu pilniba un regulari nonaktu vinu acu prieksa.
- Lai gan ThruPlay izmaksas bija lielakas 1sajos video auditorijas dél, rezultati norada uz balansu starp dargaku maksu par ThruPlay un labaku
video pabeigsanas rezultatu. Sanak maksat vairak, tacu sanemt ari labakus rezultatus zimola atpazistamibas veicinasana.
- Nakotnes testésanai TRY lesaka variét ar vizualo materialu, piedavajumu, reklamu zinu, ka ari optimizét reklamas katrai auditorijai ar tai i’
saistosu saturu. Un ari salidzinat vizuala materiala rezultatus, izmantojot vienu un to pasu auditoriju, lai apstakl|i bltu péc iespé€jas lidzigaki. N DIG



SnapChat Reklamu veidu sadalijums

Ga IVe né StatiSti ka Veids Impressions CPM (€) Pabeig$anas

raditajs (%)

Metric Results )

Unskippable Ads 505 778 147 78.3
Impressions 1451 021

Single Video Ads 945 243 6.96 94.2
CPM €7.24

Completion Rate 73%

Stop Effect 38%
o Video skatijumu sadalijums
Secinajumi J J
« Kampanas reklamas tika paraditas vairak ka 1.4M reizu, ar vidéjo CPM 700000
€ 7.24. Kampanas CPM rezultats bija atbilstoSs etalonam. Snapchat 600000

CPM etalons Norvégija Video Views kampanam ir no €5.89 lidz €7.79. 500000
« /3% lietotaju redzéja reklamas zinu un noskatijas video lidz galam.

Salidzinot ar Facebook, Snapchat video pabeigsanas raditajs ir gandriz FU0U00
3 reizes augstaks. To dalgji ietekmé Unskippable Ads, jo tas liek 300000
lietotajam noskatities video lidz galam. = 500000

- PabeigSanas raditajs Unskippable reklamam ir virs 78%, tomeér Sis
reklamas ir limitétas ar mazaku auditoriju, k& ari tam ir augstaks 100000
0

vidéjais CPM. Unskippable reklamas ir efektivas, bet dargakas.-
Played 25% Played 50% Played 75% Played 100%

Video Plays
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